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Co mowia mieszkancy o swoich rodzinnych miejscowosciach
i atrakcyjnosci obszaru Partnerstwa Ponidzie?

Ponad 67% (67,62%) respondentéw uwaza, ze obszar Partnerstwa jest dobrym
miejscem do zycia i do rozwoju, blisko 21% (20,71%) jest odmiennego zdania.

Wedtug mieszkancéw atutami obszaru Partnerstwa jest/s3:

atrakcyjnos¢ turystyczna: przyrodnicza, kulturowa, zabytki — 69,05%,
o jakosé i czystosc srodowiska naturalnego — 60%,
e bezpieczenstwo — 60,71%,

estetyka otoczenia i jako$¢é przestrzeni publicznych —49,05%.

Dla mieszkanicéw bardzo wazne sg rowniez wiezi i tradycje rodzinne, relacje z przyjaciétmi
i znajomymi oraz lokalny patriotyzm, dziedzictwo i historia.

Mieszkancy obszaru Partnerstwa wskazujg rowniez stabe strony, do ktérych zaliczaja:

e |okalny rynek pracy — 84,05%,

o wysokos¢ zarobkow i ptac — 79,76%,

e mozliwos¢ kontynuowania nauki, ksztatcenia sie — 72,38%,

e oferte i infrastrukture kulturalng i rozrywkowa — 62,86%,

e oferte ustug spotecznych (zdrowotnych, opiekuriczych, edukacyjnych) — 62,62%,
e oferte handlowa, oferte ustug dla mieszkancéw i firm —59,76%,

e komunikacje i transport zbiorowy —59,52%,

e warunki do otwarcia i prowadzenia wtasnej firmy — 58,33%,

o dostepnosé i ceny mieszkan —53,10%,

e skomunikowanie z sgsiednimi miejscowosciami—52,14%.

Mieszkancy pytani o przedsiewziecia, ktére powinny by¢ zrealizowane w pierwszej
kolejnosci wymieniajg przede wszystkim:

e lepszg i bardziej dostepng opieke zdrowotng —61,67%,

e stworzenie atrakcyjnej infrastruktury i warunkéw do zycia (chodniki, sciezki
rowerowe, obiekty sportowe) — 51,43%,

e lepsze warunki i wsparcie dla rozwoju przedsiebiorczosci, zaktadania wtasnych firm,
samozatrudnienia — 48,81,

e |epsze potaczenia z regionem i Swiatem, drogi — 45,71%,



e atrakcyjng oferte kulturalng i spedzania czasu wolnego — 39,52%.
U siebie korzystam z...
Ustugi, z ktérych mieszkancy korzystajg na miejscu to:

e zakupy — podstawowe artykuty gospodarstwa domowego, zywnos¢ —76,43%,

e podstawowa edukacja dzieci, opieka nad dzieémi (przedszkola, ztobki) — 61,19%,
e podstawowa opieka zdrowotna (lekarz, dentysta, apteka, pielegniarka) — 62, 86%,
e ustugi budowlane, naprawcze, remontowe — 46,90%.

W dalszej kolejnosci ustugi bankowe oraz ustugi rolnicze czy te zwigzane z obstugg rolnikéw.
Jezeli wyjezdzam ze swojej miejscowosci to najczesciej po...

Ustugi Swiadczone na obszarze partnerstwa, ktére przyciggajg mieszkancéw pozostatych
partnerskich gmin to:

e zakupy na targowiskach (31,43%),
e zakupy artykutéw przemystowych, odziezy, AGD (25%),
e ustugiidoradztwo prawne (24, 76%).

Aby skorzystac z rdznego rodzaju ustug lub w celu zatatwienia biezgcych spraw respondenci
rzadko wyjezdzajg poza obszar swojej gminy/miejscowosci, aby skorzystac z danej ustugi

w innej miejscowosci/gminie obszaru partnerstwa. Najczesciej odwiedzang przez
mieszkancow obszaru partnerstwa miejscowoscia jest Pinczow (39,75%).

Miasto Kielce odwiedzam najczesciej, aby...
Poza obszar partnerstwa, do stolicy wojewddztwa mieszkancy udajg sie, aby skorzystac z:

e ustug z zakresu kultury wysokiej — 46,43%

o zakupow w sieciach handlowych, wiekszych sklepach, hurtowniach —43,33%,
e specjalistycznych ustug medycznych — 40,95%,

o zakupow artykutéw przemystowych, AGD, odziezy, — 33,57%,

e ustug edukacyjnych (kursy, szkolenia, doksztatcanie sie) — 35,71%.

Jezeli juz musze wyjechac to, aby sie przemiesci¢ najchetniej wykorzystuje...

Aby skorzystaé z ustug réznego rodzaju respondenci najczesciej przemieszczajg sie z
miejscowosci do miejscowosci wykorzystujgc swoéj prywatny samochod (87,86%);
zdecydowanie rzadziej korzystajg z innych mozliwych rozwigzan — autobus i busy (35,24%),
rower (34,52%), pieszo (29,52%). Ponad 80% (80,71%) respondentow wskazato, iz nie
korzysta w ogdle z komunikacji kolejowej, a ponad potowa z komunikacji publicznej
(52,38%).
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